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Цель освоения дисциплины (модуля):  

Целью освоения дисциплины является обучение обучающихся методологическим, 

методическим, технологическим и организационным основам интернет-маркетинга. В 

процессе изучения дисциплины студенты осваивают основы разработки маркетинговой 

стратегии в интернете, знакомятся с системами аналитики и обработки данных, а также 

знакомятся с основными каналами взаимодействия с клиентом в Интернете. 

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю):  

В результате освоения дисциплины (модуля) формируются следующие компетенции: 

Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), соотнесенных с 

индикаторами достижения компетенций 
Компетенция Индикаторы компетенций Результаты обучения 

ПК-3. Способен выполнить 

описание, объяснение, 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

социологических 

исследований и экспертно-

аналитической 

деятельности 

(самостоятельно или под 

руководством) 

ПК-3.1. Выполняет 

описание социальных 

явлений и процессов на 

основе результатов 

социологических 

исследований и экспертно-

аналитической 

деятельности 

 

ПК-3.2. Осуществляет 

объяснение и 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

социологических 

исследований и экспертно-

аналитической 

деятельности 

Знать: 

• основы социальной 

аналитики и экспертизы в 

Интернете; 

• основы социальной 

аналитики и экспертизы в 

интернет-маркетинге; 

• основные рекламные 

каналы в Интернете, их 

плюсы и минусы; 

Уметь: 

• применять методы 

социальной аналитики и 

экспертизы в Интернете  

• определять релевантные 

рекламные каналы для той 

или иной целевой 

аудитории  

• проводить анализ 

конкурентной среды;  

подбирать метрики для анализа 

выдвинутых гипотез и оценки 

рекламных каналов 

Владеть: 



методологией проведения 

социальной аналитики и 

экспертизы в Интернете 

ПК-4. Способен к научно-

исследовательской 

деятельности социальных 

явлений и процессов в 

цифровом обществе 

ПК-4.1. Осуществляет 

описание, объяснение, 

прогнозирование 

социальных явлений и 

процессов на основе 

результатов 

фундаментальных и 

прикладных 

социологических 

исследований;  

ПК-4.2.  

Осуществляет составление и 

оформление итоговых 

документов по результатам 

фундаментального или 

прикладного 

социологического 

исследования;  

ПК-4.3. Осуществляет 

представление результатов 

фундаментального или 

прикладного исследования 

различным аудиториям 

Знать: 

• процедуру разработки 

стратегии интернет-

маркетинга; 

основные аналитические 

программы и системы 

Уметь: 

• определять целевую 

аудиторию; 

• выдвигать гипотезы и 

подбирать адекватные 

методы их доказательства; 

 

Владеть: 

методологией и методикой 

проведения социальной аналитики 

и экспертизы в интернет-

маркетинге 

 

Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП: 

Дисциплина Б1.В.05.05 Социальная экспертиза и аналитика в Интернете относится 

к относится к части, формируемой участниками образовательных отношений, основной 

профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 39.03.01 

Социология, направленность (профиль) Цифровая и экспертно-аналитическая социология. 

 

Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам):  

Раздел 1. Основы социальной аналитики и экспертизы в Интернете. Тема 1. Понятие 

социальной аналитики и экспертизы. Тема 2. Методы проведения социальной аналитики и 

экспертизы в Интернете.  

Раздел II. Направления социальной аналитики и экспертизы в интернет-маркетинге. Тема 

3. Интернет-маркетинг. Особенности интернет-аудитории в России. Тема 4. Анализ 

продукта, целевой аудитории, конкурентов. Позиционирование, продвижение, рекламные 

каналы. 

Раздел III. Юзабилити и веб-аналитика. Тема 5. Понятие юзабилити. Чек-лист Якоба 

Нильсена. Тема 6. Что такое веб-аналитика. Сбор статистики офлайн и онлайн. Оценка 

эффективности продвижения. Проведение экспериментов. 

 


